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Atteindre 1 million d'abonnés sur Swagram en faisant les bons choix de mode,
et surtout, en évitant les «fashion faux pas» !
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Chaque jeu de la Scientific
Game Jam est basé sur une
theése scientifique. De quelle
these <'inspire  Hydroméo et
Goutatelette ?

Pour simplifier, la publicté des
produits cosmétiques vend a la
fois un produit et un fantasme
a travers un double discours
publicitaire. La publicité est au
coeur du rapport entre l'entreprise
, le consommateur et la société.
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I’heure actuelle via les

réseaux sociaux et les
influenceurs.

Le joueur doit faire attention
a son environnement et les
publicités qui s’y trouvent
pour déterminer quel produit
acheter.

La difficulté du jeu repose sur le rythme frénétique et le jugement
implacable des followers, afin de faire comprendre au joueur la
cyclicité et la construction du discours de la mode.
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